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®cNCe Apropiacion digital 2025

1. Ficha técnica y temas observados

2. Usuarios de Internet

5. Evolucion de los dispositivos en el hogar
4. Apropiacion digital

9. Modelizacion de la trayectoria personal
en la adopcion de aplicaciones digitales

6. Ruta de ciudadania digital

7. 1A Inteligencia artificial
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National representation
38,037,000 people aged 12 and older
Updated to the 2018 DANE Census

2016 2018

.
3.500 SURVEYS 3.500 SURVEYS

COVID-19
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Quarantines

2020 2020

mp— L ——————
3.500 surveys IN - 5.800 surveysIN 4.200 SURVEYS

2023 SIX +20 42

THOUSAND MLLIONS

Colombians interviewed OF RECORDS
FEBRUARY NOVEMBER

T Precision
QUALITATIVE PHASE M FACE-TO-FACE @
QUANTITATIVE PHASE » DATA COLLECTION 113 /0

TECHNIQUE Margin of error

CHILE 1.000 ~N A 95 %
PERU 1.000 L > \/ & pianza 0o Reliability
COLOMBIA 3.500 = Pacifico
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Tematica Variables

Datos sociodemograficos Ubicacion geografica
y clasificacion del hogar  Tamafio del hogar
Composicion del hogar
Caracteristicas del hogar
Situacion laboral
Nivel educativo
Estado civil
Pertenencia a grupos poblacionales vulnerables
Petenenecia a grupos etnicos
Acceso y uso de Internet  Uso de servicios de internet
Tenencia de servicios de internet
Actividades que realiza en internet
Intencion de uso de internet

Equipamiento Tenencia de dispositivos en el hogar
tecnologico en el hogar  Dispositivos conectados

Tipo de linea principal

Tenencia de tipo de servicios de televisidon

Entendimiento de los Razones de no tenencia de dispositivos y servicios

hogares sin dispositivos y Consideracion de adquirir dispositivos y servicios

sin servicios Sensibilidad de precio de servicio de internet
Razones de no uso de internet

Calidad del servicio de
Internet en el hogar

Calidad del servicio de internet

Percepciones y efectos
del uso de Internet

Frecuencia del uso de internet
Tiempo de uso de internet
Impacto en la vida cotidiana del uso de internet

Apropiacion digital 2025

APROPIACION DIGITAL2025

Tematica Variables

OTT Uso de plataformas

Tenencia y uso de plataformas de video y audio de streaming
digitales y entretenimiento

Caracterizacion de pago y medios de pago de servicios de video de streaming
Consideracion de suscripcion o cancelacion a servicios de streaming de video

Calidad y percepcion de recomendaciones de plataformas de dtreaming de audio y
video

Razones de no acceso a plataformas de video

Consumo de audio (radioy Tenencia y uso de dispositivos para consumo de audio
streaming) Consumo de radio y streaming de audio
Dispositivos para el consumo de radio y streaming de audio
Consumo de géneros de audio

Servicios financieros Tenencia de productos financieros

Uso de canales para realizar conultas o transacciones de productos financieros
Actividades financiera realizadas por internet o aplicacion

Uso de productos o servicios financieros en los ultimos 6 meses

Uso de medio de pago habitual en el hogar

Uso de redes sociales Uso de redes sociales

Actividades realizadas en redes sociales
Interés de incfluenciadores y tematicas en redes sociales

Educacioén y habilidades Matthew effect (Nivel educativo de los padres y conocimiento de inglés de la persona
digitales encuestada)

Estudios realizados por internet (Finalizados/en proceso)

Intencion de estudios en el proximo ano

Consideracion de la metodologia

Uso de internet para fines educativos

Percepcion de habilidades de actividades ofimaticas

Realizacion de actividades de manera tradicional, por internet o combinadas

Zoom Inteligencia Artificial Conocimiento, uso y disposicion de pago de herramientas de |IA
Actividades que realiza en |IA
Intencion de uso de |A
Interaccion y reconocimiento de |A
Percepcion de los beneficios y riesgos de la IA
Percepcion del impacto de la IA en la vida cotidiana

Percpecion de la regulacion e involucramiento del gobierno frente al desarrollo y uso
dela lA

Confianza de la IA
Percepciones positivas o negativas de la |A
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2016 2018 2020 2020 2025 2025

FEBRUARY NOVEMBER
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®cNc Dotacion en el hogar

-/.\‘//_‘ Smartphone

Smart TV
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®cne Dotacién en el hogar 2025 T
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Colombia Chile B Peru 1B
|

Smartphone 94%

Smart TV 80%

Computador portatil 67%

Computador
de escritorio

Tableta

55%

27%

Smartwatch 20%

Consola de videojuegos 34%

Caja de streaming 12%

1%

Consola portatil

. . 13%
de video juegos M 1%

0.0 20% 407% 60% 80% 100%
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You
Tu h e HAVE FUN + EDUCATE MYSELF + COMMUNICATE + GENERATE INCOME
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®cne Apropiacion digital




®cNe How do we define Digital Adoption?

INTENTIONS DIGITAL ~ * USES
13 ADOPTION = +60
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®¢cne Digital Adoption Index

The frontier
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®cNe Evolution of the digital adoption index " ~

Index ranges from O to 1

0.5
0.4 0.39

- 0.32 Chile
0.3 0.31 Colombia
0.2 0,20 . =().21 Peru
0.1

20l 2018 2020 2020 2025 2025
FEBRERO NOVIEMBRE




®cNe Evolution of the digital adoption index

0.6
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Index ranges from O to 1

0.45 Bogota
0.42 Medellin

0.35 /0.31 Colombia

0.31 Barranquilla

0.26
0.22

0.16 .
0.15

2018 2020 2020 20235 2025
FEBRERO NOVIEMBRE







®cNC The definition of prerequisite

LISTENTO
Probability of chatting = 0.66 PODCAST

Probability of listening to podcasts = 0.06

Probability of listening to podcasts given
that one chats = 0.08

Probability of chatting given that one listens
to podcasts = 0.935
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mgm COLOMBIA

32) Toma cursos o explicaciones [l———
en linea (Ejemplo Youtube u otros)

42) Elabora y comparte documentos [l——
de manera colaborativa (Google drive,
Google Docs, Dropbox, etc)

AVANZADO

]
rd

65) Utiliza plataformas [i—

18%

de IA (ChatGPT,
Gemini, entre otras)

%

INTERMEDIO

32%

CONEXION EXPRESIVA

.

= N— =
DS —— e

‘\\

=

||
26) Crea, recicla,
remezcla y/o publica
contenidos (fotos, videos,

39) Compara precios [
y caracteristicas de
productos

BASICO

31%

AN
3333
—~
\
B

CONEXION

izl
7' 4 \1{;l
N I/%é"{}{\(‘ : /% /

“

A

i/

e \
textos, masica, etc.) -
43) Reuniones en
linea (Zoom, Teams, = .
Google Meet, etc.) 6) Ve fotos, videos, 35) Pagos
NO USUAR'OS perfiles, enlinea
W) comentarios .
0 . 51) Investiga/busca
3) Envia/recibe archivos informacion

como fotos, audios,
documentos, entre otros

41) Protesta o reclama en
redes sociales (quejas a una
empresa, activismo social)

[ |
1) Envia/recibe correos
electronicos (E-mails)

Modeling the personal trajectory
in the adoption of digital applications 2023

Graphic representation of Bayesian probability

44) Presentacion o promocion

de productos y servicios

APROPIACION DIGITAL 202&';

{1 34) Realiza inversiones en el mercado financiero,
compray venta de acciones, trading

2) Envia/recibe mensajes
instantaneos (chatear por whatsapp,
chat de Facebook, entre otros)

<z

) ———]
- — |

bancarias

, f 40) Gobierno Digital
S
‘\\\\;&‘-—\
_ . =S — RS

33) Consultay hace
transacciones

1 16) Participa en foros virtuales,
webinars, ferias virtuales

|—l 38) Compra en linea

36) Transferencias
entre mis cuentas
bancarias 0 a terceros

CONVENCIONES

i El tamafio

del circulo
representa
laimportancia
del uso

: enlared

Los colores
agrupan
trayectorias
digitales afines,
organizadas
segun los usos
predominantes
(financieros,
personales,
educativos, etc.).

c
(V2]
Q0000
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Modeling the personal trajectory
in the adoption of digital applications 2023

Graphic representation of Bayesian probability

APROPIACION DIGITAL 202&';

CH I L E — 44) Presentacion o promocion
42) Elabora y comparte l——— / \ de productos y servicios

documentos de manera o .
colaborativa (Google drive, Google 1" 34) Realiza inversiones en el mercado
Docs, Dropbox, etc) financiero, compray venta de

acciones, trading

32) Toma cursos 0 ————

explicaciones en linea
(Ejemplo Youtube u otros)

{8 41) Protesta o reclama en

65) Utiliza plataformas [f——— redes sociales (quejas a una . N
de IA (ChatGPT, empresa, activismo social) — | 40) Gobierno Digital

Gemini, entre otras)

AVANZADO

17%

11116) Participa en foros virtuales,
webinars, ferias virtuales

. \ 39) Compara precios

' y caracteristicas de

V4

<C
=
N
L1l
O
A
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>< productos

L1 36) Transferencias
entre mis cuentas

Z bancarias o a terceros
INTERMEDIO
34% &
o U |
e ] CONVENCIONES
—————— 26) Crea, recicla, 33) Consulta y hace -

remezcla y/o publica trat?saccipnes

contenidos (fotos, videos, 38) Compra en linea ancarias )
textos, musica, etc.) N a P El tarpano
| del circulo

N 51) Investiga/busca Il 43) Reuniones en linea (Zoom, Irg?r:we;g?ttaancia
B ASI CO informacion Teams, Google Meet, etc.) del uso
V) 11l 35) Pagos en linea Mercado Pago, enlared
0 Culai, Izipay, Yape, Plin, etc

6) Ve fotos, videos,

CONEXION

perfiles, comentarios —
[ [ —
1) Envia/recibe correos 2) Envia/recibe mensajes USOS | Los colores
electronicos (E-mails) instantaneos (chatear por whatsapp, . ?gruepcalgrias
NO USUARIOS chat de Facebook, entre otros) . dig»iltales afines
[ | ' )
4% 3) Envia/recibe archivos organizadas
como fotos, audios, . segun '0.5 usos
documentos, entre otros ' zcredomlnantes
inancieros,
personales,
‘_ educativos, etc.).
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Modeling the personal trajectory
in the adoption of digital applications 2023

Graphic representation of Bayesian probability

APROPIACION DIGITAL 2025

—— ] 58) Crea canales virtuales para clientes/usuarios
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51) Investiga/busca
informacion
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(YCNC Ruta de ciudadania digital

“Puedo hacer todo en Internet
porque lo que no se, puedo
aprenderlo.”

— (ita de un informante en la etapa
cualitativa realizada en Espana,
Colombia, Chile y Bolivia.

INTERMEDIO

FRONTERA

‘ CONECTIVIDAD EXPRESI

BASICO —
NUEVOS
. USUARIOS

-
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®cne Digital citizenship roadmap

Reallstic view

1007
30%
o
s gt — 00 7%
Transaction, education,
P e enterainmont o
407
20%
INTERMEDIATE N ©
EDUCATION
AND PARTICIPATION
0%
BASIC N
COMMUNICATION
AND ENTERTAINMENT

NON-USERS —>

-VOLUTION
2016 2018 2020 2020 2023 2025
FEBRUARY NOVEMBER
Colombia Chile Peru
= 3% 6%

%l 22% . 28%

4%

5%




®cne Digital citizenship roadmap
Reallstic view

Colombia Chile Peru Urban Rural Men Women

031 032 021 034 035 022|025 0,20 0,15 034 038 0,20 | 029 0,27 0,22

) o o () 1o @ () o @ ()

ADVANCED N °©

DIGITAL CITIZENSHIP 6 O /O
Transaction, education,

participation, communication,

and entertainment 4 O % 6%

6% 6%

INTERMEDIATE 207

EDUCATION
AND PARTICIPATION
o
0%

BASIC N
COMMUNICATION
AND ENTERTAINMENT

NON-USERS ——>

4%

25% 1 14%

5% 4% 5% 5%
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®cNc Conocimiento y uso de IA generativa
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B Conoce herramientasdelA 7 Usa herramientas de IA

Colombia 2025 Hﬁg% « «2023 I 12% 2023 W 9.6%

Masculino 9
Q = Pequenos B
& Femenino = |
49% = Medianos=
Generacion Z 9% o
» o il g Grandes
L Millenials =z L
g - = Principales &=
= Generacion X . S -
= = Solotiene internet fijo FEEEEEE
Boomers 1= | | o
Silenciosos = Solo tienen internet movil
g Tienﬁn interne_ii' . 439,
. Oy movi 39%
Bajo O oy
E _ = No tienen internet
E Medio 2no,
o o Pospago of
Alto 49% & Pag 30%
= = Prepago
S o Urb 5
Oxa rbano
U 0 10 20 30 40 50
= Rural
4=
O




OcNC |InteraccionconlalA

cDe que manera interactua con la Inteligencia Artificial?

Por medio Por medio qu rpedio Interaccion basada
de texto (le escribe) de voz (le habla) de imagenes en vision por computador

47

Base(Real): Entrevistados que conocen herramientas de Inteligencia Artificial 724
Base(Exp.) 8.594.755




OcNC |InteraccionconlalA

cCuando usted usa las plataformas de Inteligencia Artificial lo hace..

Para hacer cosas Para que me haga criticas,
Como complemento Para hacer cosas que no le gustan juegue un rol 0 sea companero
a lo que usted sabe hacer que usted no sabe hacer 0 le da pereza hacer de equipo frente a lo que hago

Base(Real): Entrevistados que conocen herramientas de Inteligencia Artificial 724
Base(Exp.) 8.594.755




OcNC |InteraccionconlalA

¢Tiene claro como debe escribir
, un prompt para que le de
¢Sabe que es un prompt? el resultado que busca?




Ocne Habilidadescon la A

Experto

3°/o

PB24.16. Con la experiencia i
que tiene usando Inteligencia |ntermed|0
Artificial, ;por favor mencione O

como se considera usted en 5 1 /o

cuanto a sus habilidades?

Base(Real): Entrevistados que conocen herramientas de Inteligencia Artificial 724
Base(Exp.) 8.594.755




®OcNe Brecha de Usos IA Colombia ) 1 ,

21 40% 3
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¢Cuales realiza usted varias veces a la semana?

55%

20

Elabora informes y documentos

Busca y recopila informacion

Escribe o corrige un texto 19
Traduccion de idiomas

Crea imagenes

Transcribe, hace resumen o genera tareas de una reunion

Crea o realiza correos electronicos/ emails 18
Analisis de imagenes y videos

W O N 06O 1 & W N =

Escribir o corregir formulas o sintaxis de programacion

Y
o

Procesamiento y analitica de informacion

=
=

Crea historias/cuentos/chistes/poemas

Crea videos 17 7

Atencidn al cliente (respuestas automatizadas a preguntas
frecuentes de clientes, chatbots, asistentes virtuales)

14 Programa reuniones/ citas
15 Transforma datos no estructurados en datos estructurados 16 8
16 Revisa el avance de proyectos

A
W N

17 Genera contenidos para redes sociales
18 Crea un plan de entrenamiento

19 Crea audios/musica 15 9
20 Optimizacion de motores de busqueda (SEO)
21 Crea planes de alimentacion

22 Analisis de sentimientos 10

14

13 12 11




®OcNe Brecha de Usos IA Colombia

21

APROPIACION DIGITAL 2025

22

;Cua i i ?
¢Cuales realiza usted varias veces a la semanas — > Los Usos del 18%

de colombianos
que esta en el
4 nivel avanzado

20

Elabora informes y documentos

Busca y recopila informacion

Escribe o corrige un texto 19
Traduccion de idiomas

Crea imagenes

Transcribe, hace resumen o genera tareas de una reunion

Crea o realiza correos electronicos/ emails 18
Analisis de imagenes y videos

W O N 06O 1 & W N =

Escribir o corregir formulas o sintaxis de programacion

Y
o

Procesamiento y analitica de informacion

=
=

Crea historias/cuentos/chistes/poemas

Crea videos 17
Atencidn al cliente (respuestas automatizadas a preguntas

frecuentes de clientes, chatbots, asistentes virtuales)

14 Programa reuniones/ citas

15 Transforma datos no estructurados en datos estructurados 16 8
16 Revisa el avance de proyectos

A
W N

17 Genera contenidos para redes sociales
18 Crea un plan de entrenamiento

19 Crea audios/musica 15 9
20 Optimizacion de motores de busqueda (SEO)
21 Crea planes de alimentacion

22 Analisis de sentimientos 10

14

13 12 11
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Brecha de Intenciones Colombia

1 APROPIACION DIGITAL2025

13 2

40%

¢Usted con cual o cuales de las siguientes intenciones?

1 Para facilitar y/o resolver temas relacionados con el colegio/ 12
universidad

2 Para aprender y profundizar sobre temas que me interesan

3 Para facilitar y/o resolver temas relacionados con mi trabajo

4 Para facilitar y/o resolver temas personales

5 Para comunicarse, estar en contacto y compartir informacion/
documentos con mis familiares y amigos, asi como estar 11
actualizado sobre ellos

¢ Para entretenerme / divertirme /
7/ Para comunicarse, estar en contacto y compartir informacion/
documentos con mis comparieros de trabajo/clientes/
proveedores y colegas :
£ Para aprender y profundizar sobre temas relacionados con mi
trabajo / profesiéon 5
9 Para comunicarse, estar en contacto y compartir informaciéon/ 10

documentos con mis companeros de estudio y profesores
10 Para expresar mi opinion

4

W

11 Para conocer o entrar en contacto con personas relacionadas
con mi trabajo

12 Para conocer o entrar en contacto con personas que
comparten mis gustos e intereses 9 6

1% Para generar ingresos
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Brecha de Intenciones Colombia

1 APROPIACION DIGITAL2025

13 2

40%

Las Intenciones del 18%
de colombianos

que esta en el

nivel avanzado

3

¢Usted con cual o cuales de las siguientes intenciones?

1 Para facilitar y/o resolver temas relacionados con el colegio/ 12
universidad

2 Para aprender y profundizar sobre temas que me interesan
3 Para facilitar y/o resolver temas relacionados con mi trabajo
4 Para facilitar y/o resolver temas personales

5 Para comunicarse, estar en contacto y compartir informacion/
documentos con mis familiares y amigos, asi como estar 11
actualizado sobre ellos

5 Para entretenerme / divertirme

7/ Para comunicarse, estar en contacto y compartir informacion/
documentos con mis companeros de trabajo/clientes/
proveedores y colegas

£ Para aprender y profundizar sobre temas relacionados con mi
trabajo / profesiéon 10

9 Para comunicarse, estar en contacto y compartir informaciéon/
documentos con mis companeros de estudio y profesores

10 Para expresar mi opinion

11 Para conocer o entrar en contacto con personas relacionadas
con mi trabajo

12 Para conocer o entrar en contacto con personas que
comparten mis gustos e intereses 9

1% Para generar ingresos




®cNe Indicador de Apropiacion de |IA
Indicador va de 0-1

Colombia 0.05

Urbano 0.05
Rural 0.03

Pequenos 0.04
Medianos 0.04
Grandes 0.04
Principales 0.07

Gen. Z 0.09
Millenials 0.05
Gen. X 0.03
Boomers 0.02
Silenciosos 0.01

NSE Bajo 0.04
NSE Medio 0.06
NSE Alto 0.08

Masculino 0.06
Femenino 0.03

0.00 0.10 020 030 040 050 0.60 0.70 080 0.90 1.00




®cNe Indicador de Apropiacion de |IA
Indicador va de 0-1

Chile 0.06 F

Urbano 0.07
Rural 0.03

Gen.Z 0.11
Millenials 0.10
Gen. X 0.04
Boomers 0.02
Silenciosos 0.00

NSE Bajo 0.05
NSE Medio 0.07
NSE Alto 0.09

Masculino 0.09
Femenino 0.04

0.00 0.10 020 030 040 050 0.60 0./0O 080 0.90 1.00




®cNe Indicador de Apropiacion de |IA
Indicador va de 0-1

Peru 0.04 F

Urbano 0.04
Rural 0.01

Pequenos 0.01
Medianos 0.05
Grandes 0.03

Gen. Z 0.07
Millenials 0.04
Gen. X 0.02
Boomers 0.00
Silenciosos 0.00

Masculino 0.04

Femenino 0.03 =

0.00 0.10 0.20 050 040 050 060 070 080 0.90 1.00
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Frente a lo que usted conoce de la |A
CREENCIAS Y CONFIANZA

Colombia Conoceny utilizan |1A No conocen |A Brecha

APROPIACION DIGITAL 2025

O ticis bl Imagenee vdeos o voces soe] 3% 82% 69% 15%

Le da temor que las IA sean hackeadas maliciosamente  80% 76% 82% -6%

o T el sl oy ro% so% 207

o e ey s % 15

< preottp loolodoste Tl g o6 oo 3

Le preocupa que la IA funcione bajo ideologias especificas  67% 65% 67% -2%

La IA puede hacer mas productivas a las empresas 68% 73% 67% 6%

oA e e T 00 g0 so% 0% 1%

La IA puede traer retos ambientales importantes  63% 62% 63% -1%

S S oo 6% 2

Las personas estamos lo suficientemente entrenados para usar la 1A 20% 17% 21% -4%
RSl s 76% as% 28%
Tlre e D e e e e el g a5 2 o
La IA le da un resultado en el que puede confiar  39% 58% 34% 24%

T T e, 24% 26% 25 5

costeqns LTSRS 5 s3x s5% o

e e e e g s3x 53 0%
Conoen sl eppres s seouor e oSl son s1x s0% 1
et S RS o o6 e 2

e S O T 0T 63w 2 so% 1%
s o s sy oo s2% 2
et ool o s ones e e 1 78 o5 13%
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Frente a lo que usted conoce de la |A
CREENCIAS Y CONFIANZA

APROPIACION DIGITAL 202!';

Chile Conoceny utilizan |A No conocen IA Brecha

s s it ooces e 86 [ 2y en ox |l
Le da temor que las IA sean hackeadas maliciosamente  85% _ 78% _ 89% _ -11% -
e atvenen i exs iwcangs conune . 67 7 [ 2 [ v |
e cereiireoni A 2oy | oo [ o o W
ot el oo e 1 70y, sov [ 7 .
Le preocupa que la IA funcione bajo ideologias especificas  76% _ 75% _ 75% _ 0% —
A e acer s posucios s emoresss 767 [ o I o wo [
BT se o [ s I e [
La IA puede traer retos ambientales importantes  70% _ 65% _ 73% _ -8% ‘
SR o o« o 7 W
Las personas estamos lo suficientemente entrenados para usarla IA~ 16% - 16% - 18% _ -2% "
L ek s s o I s
Tenece Sl e e i s e e et g oo o o
La IAle da un resultado en el que puede confiar  47% _ 69% _ 35% _ 54% _
Tengo conlﬁanza en quliowfadlitgétgpw E)?é?gg%lgi 1% _ 249, _ 19% _ 59, I
y desplegaré lA%ce)r;ReerréguCeO;n lla%Cl)gylfeersnl%gasﬁe,rsadngT?n(ij%?é 40% _ 40% _ 42% _ -2% B
 deslesmin e conrdavon s e beien derm e 0% [ s [ sev [ %  f
et no tene tyer especicncscpre . 57% | o | s [ % |
e o bs o onerar . 69% [ 7o q %
o ppva s cesmrotor e 70% [ 7 [ o7 [ ox |
et o s e e 59% [ cox [ so% [ VN
i o como s aebena s hen e 79% [ oo [ 7% [ o
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Cree que la IA nos hace mas vulnerables a las fake news

Peru

-IANZA

Conoceny utilizan |1A

Frente a lo que usted conoce de la |A
-NCIAS Y CON

No conocen IA

APROPIACION DIGITAL2025

Brecha

(noticias falsas, imagenes, videos o voces falsos) 76% _ 82% _ 73% _ 9% .
Le da temor que las IA sean hackeadas maliciosamente  78% _ 85% _ 75% _ 10% .
c atvenen i s mwcangaconunern. 64 [ R [ s [ s [
e o5 oo I o I
< preoupe e s eedon e cniess | 75 oo I "
Le preocupa que la IA funcione bajo ideologias especificas  65% _ 62% _ 65% _ -3% "
La IA puede hacer mas productivas a las empresas  67% _ 83% _ 62% _ 21% -
ohpuee e e bepeos 0 g [ 75 oo I s
La IA puede traer retos ambientales importantes  66% _ 76% _ 63% _ 13% -
SRt o I > [ o [ o
Las personas estamos lo suficientemente entrenados para usar la 1A 38% _ 35% _ 39% _ -4% }
et st o o 1o 6 [
flnee i sectt e do e rete sy o5 sv: [ [
La IA le da un resultado en el que puede confiar  51% _ 68% _ 46% _ 22% _
T e, o+ o o [ T
y desplega(a' IA%(e)gfcl:ieerr(]jg uC%rr]n llags?g/eersnl%g;laelrsadn;Encijaptz?é 42% _ 46% _ 41% _ % .
 yesteomin s sesmineon s ocsesgem v 4% [ N v [ « [ %

o e et v tene oer especienescere . 45% [ sv: [ « [ &
e e rirvas s sovesna . 64% [ 7 [ oo [ % [
e o o I - o [

e e o [ oo i
Me qustaria ser informado/a sobre las decisiones que se estan 70% _ 86% _ 66% _ 20% -

tomando sobre como se gobierna la IA en mi pais









